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Dans notre numéro «Luxe» d’il y a pile un an (voir Contact!  
de mai 2021), je vous expliquais que l’automobile de luxe 
ne connaissait pas la crise, portée notamment par une 

envolée spectaculaire durant la Covid, comme s’il fallait profiter du 
peu de temps qui nous restait potentiellement à vivre…
Or, bien que la pandémie soit derrière nous, la fièvre pour la 
voiture de luxe atteint de nouveaux sommets: les résultats des 
constructeurs volent de record en record. Plus de 1,5 million de 
véhicules de plus de 80 000 euros sont vendus bon an mal an 
dans le monde. Le segment des véhicules de plus de 500 000 
euros a progressé de 14% entre 2021 et 2022. On ne compte plus 
les modèles épuisés avant même que le premier exemplaire soit 
sorti de chaîne. 
L’exemple le plus parlant de cette euphorie est le Purosangue de 
Ferrari (voir p. VII). La marque a volontairement limité la produc-
tion annuelle de son nouveau bébé à 20% de la production to-
tale des autres modèles, afin de ne pas se transformer, comme 
Porsche, en constructeur de SUV. En se basant sur les chiffres de 
production de 2022 à 13 221 voitures, cela donnerait 2644 Puro-
sangue pour 2023. Autant dire une goutte dans l’océan de com-
mandes qui ont submergé Maranello. Qu’à cela ne tienne, Ferrari 
a suspendu les commandes et les heureux élus seront triés sur 
le volet. Les autres attendront. Cela dit, la rumeur se fait de plus 
en plus insistante sur l’arrivée d’un Purosangue plus sage, équipé 
d’un V8, voire d’un V6 hybride, dans les prochains mois.
Dans l’intervalle, ces problèmes de riche chez Ferrari démontrent 
encore une fois la demande énorme à laquelle doivent faire face 
tous les constructeurs de luxe. On ne dénombre plus les séries 
limitées et ultra-exclusives dans le très haut de gamme. Plus les 
modèles sont chers, plus la croissance est forte. Faut-il s’en of-
fusquer? Pas le moins du monde; du côté des clients, chacun est 
libre d’utiliser ses deniers de la manière qu’il entend. Du côté des 
constructeurs, c’est une industrie comme une autre, destinée à 
être rentable avant d’être philanthropique. Et pour nous, passion-
nés, l’assurance de croiser en Salon, en rassemblement ou sur la 
route des engins exceptionnels, voire d’en prendre de temps à 
autre le volant… avec l’énorme avantage que la mélodie de leur 
échappement couvre les cris des aigris. n
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Plus c’est cher,  
mieux ça se vend…

TOP – Cupra DarkRebel
A mi-chemin entre une Ferrari 812 Superfast et la Batmobile, Cu-
pra présente la DarkRebel. Ce concept aux allures de supercar 
n’est pour l’heure que virtuel et visible dans le métavers «Meta-
hype» de la marque, où il est d’ailleurs possible de le configurer 
selon ses souhaits. Création événementielle ou avant-goût d’un 
vrai futur modèle? Wayne Griffiths, le patron de Cupra, ne ferme 
en tout cas pas à la porte à une mise en production si la demande 
est suffisante. Ce sera toutefois un modèle 100% électrique.

FLOP – Jaguar Land Rover se divise en 4
En mauvaise passe financière et en totale restructuration, Ja-
guar-Land Rover change de nom pour «JLR» et se subdivisera 
en quatre marques: «Range Rover» pour les modèles les plus 
luxueux, «Discovery» pour les modèles à vocation familiale, «De-
fender» pour les spécialistes du tout-terrain et «Jaguar» pour 
les véhicules électriques sportifs. Cela dit, le logo «Land Rover» 
continuera de figurer sur les SUV des trois divisions concernées… 
C’est à n’y plus rien comprendre!

Les chiffres du luxe
8
En pour-cent, la progression des ventes de Rolls-Royce dans le 
monde, à 6 021 véhicules. Un record absolu en 118 ans d’existence.

80
Le nombre de Bugatti livrées en 2022. Lancée en 2016 et prévue 
à 400 exemplaires, la Chiron est désormais épuisée. Plus vite que 
prévu.

528,6
En millions de livres sterling, la perte subie par Aston Martin sur 
l’exercice 2022, soit trois fois plus qu’en 2021. Si la marge brute 
augmente et les ventes sont bien orientées, la firme ploie sous 
les dettes, ainsi que les coûts de production, de commercialisa-
tion, de distribution, financiers et administratifs.

3 113
Le nombre de Lamborghini Huracan vendues en 2022, soit une 
progression de 20% par rapport à 2021.

15 174
Le nombre de Bentley ayant trouvé preneur en 2022. Un record 
là aussi, avec le SUV Bentayga qui représente 42% des ventes.
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